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>> OBJECTIFS

e Appréhender les principaux enjeux des réseaux sociaux

¢ Connaitre les bonnes pratiques

«  Définir et mettre en oeuvre une stratégie adaptée a ses objectifs

«  Etre en mesure d'animer des pages Facebook, Linkedin et Twitter et en mesurer les résultats

>> PROGRAMME

Introduction
- Les enjeux : les réseaux sociaux a U'heure de la maturité, 4 défis a relever
- Appréhender la culture digitale

Les objectifs

- Recruter grace aux réseaux sociaux

- Développer son business : le social selling
- Améliorer son e-reputation

Les outils : ateliers pratiques sur Facebook, Linkedin et Twitter
- Créer son profil/sa page

- Optimiser ses publications

- Développer sa communauté de fans/followers

- Suivre les statistiques de ses publications

Méthode

Cette formation met en avant les bonnes pratiques sur les réseaux sociaux a l'aide de cas concrets et
d’ateliers pratiques. Merci d’apporter avec vous soit un ordinateurn une tablette ou un smartphone selon vos
propores habitudes.
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L J Une initiation pratique aux réseaux sociaux
Des conseils utiles pour le développement de votre entreprise
Une formation adpatée au milieu industriel
Un formateur issu de la génération Y
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